Tizedik foglalkozás: Online márkaépítés 
(Nem kereskedelmi márkák)

	Kiemelt témák
	· A egyes márkák honlapjainak különböző megjelenési formái és céljai.


	Az óra célja
	· Megérteni, hogyan erősítik a honlapok a márka ismertségét és vonzerejét.


	Gyakorlatok
	· Nem kereskedelmi célú szervezetek honlapjainak elemzése. 


	Eszközök
	· A kivetíthető óravázlat letölthető: www.digitalisvilag.hu
· Nem kereskedelmi márkák logója (szervezetek, vállalkozások).
· Képernyőképek nem kereskedelmi célú honlapokról. 


	Tantervi elemek
	· A média társadalmi szerepe. Kapcsolatteremtés, véleménynyilvánítás az online kommunikációban. A médiatartalmak valóság-státuszának megértése.
· Az interaktív kapcsolattartás eszközei. A média és a társadalom kölcsönös kapcsolatának feltárása.


	Korcsoport
	· 9-11 évesek




BEMELEGÍTÉS: Milyen márka? (15 perc)

Kivetítve: Kitalálod a szervezet nevét? Kattints, hogy a kép nagyobb legyen!

Vajon hány jótékonysági szervezetet tudnak a gyerekek azonosítani? Kérdések: Hogyan sikerült felismerni ezeket? Van bármilyen hasonlóság köztük? Van a jótékonysági szervezeteknek logója? Mit gondoltok, miért van szüksége a jótékonysági szervezeteknek márkaépítésre? Vajon hogyan hirdetik tevékenységüket?
(Ajánlott honlapok: www.voroskereszt.hu, www.szelektiv.hu, www.wwf.hu, www.rex.hu, www.unicef.hu, de a helyi lehetőségektől függően más, az iskola számára fontos közhasznú honlapokat is bemutathatunk.) 


Kivetítve: Mi az üzenete ezeknek a hirdetéseknek? Miért választották a tervezők ezeket a színeket és képeket? 

Elemezzék a WWF reklámját. Elevenítsük fel: mi a logó? 
Kérdések a vitához: 
· Mit gondoltok, miért választották éppen ezt a logót? 
· Miért választották ezeket a színeket és képeket?
· Hogyan segíti ez a hirdetés a WWF márka népszerűsítését? 
· Hogyan segíti a lehetséges ügyfeleket abban, hogy felismerjék a márkát, és emlékezzenek arra? 

Kivetítve: Nézzetek meg néhány internetes hirdetést! 
Milyen jótékonysági/jószolgálati tevékenységet reklámoznak? Mi a hirdetés üzenete? Miért ezeket a színeket és képeket választották? 

Rendezze a gyerekeket párba vagy kis csoportokba, mindegyik csoportnak adjon egy hirdetést, amelyet a képernyőn lévő kérdések alapján vitassanak meg.


1. GYAKORLAT: Márkák az interneten (25 perc)

Kivetítve: Vajon ki tartja fenn, ki működteti ezeket a honlapokat? Miért keresnéd fel ezen honlapokat? Hogyan segítik ezek a honlapok a jótékonysági célokat? 

A képernyőn lévő illusztrációt használva fejtse ki a csoportnak, hogy sok márka használ honlapot arra, hogy jótékonysági szervezetükről, ügyükről információkat adjanak át.

Kivetítve: Sok márka használ weboldalakat arra, hogy termékükről információkat adjanak át, és szórakoztató online játékokkal népszerűsítsék márkáikat. 

Ezen a képernyőn weboldalak egyes részletei láthatók. Némelyik „márka-élményt” nyújt, némelyik információkat. Nézzék végig az egyes elemeket és beszéljék át a témát a kérdések segítségével. 

A diákok kisebb csoportokban fedezzék fel a kiválasztott honlapot. Kérje meg őket, hogy először csak a nyitóoldalt figyeljék meg. Segítsen a gyerekeknek beazonosítani a jótékonysági célt és a más oldalakra mutató hivatkozásokat. 

Az ajánlott lapok: 
www.szelektiv.hu
www.mindengyermeklakjonjol.hu
www.wwf.hu
www.pirosorr.hu
www.unicef.hu

Kivetítve: A nyitó oldal és egy másik oldal kérdései

A tanulók először vizsgálják meg a honlap nyitóoldalát. Válaszoljanak az alábbi kérdésekre: 

· Hány logót találhatunk az oldalon?
· Milyen más oldalakra mutat a nyitóoldal? 
· Milyen képeket tartalmaz a nyitóoldal? Miért? 
· Mit hallasz a nyitóoldalon? Miért? 
· Melyek a nyitóoldal fő színei? Miért? 
· Ha szülő lennél, a honlap melyik részét látogatnád meg és miért? 

A nyitóoldal rövid felfedezése után beszéljék meg: mit gondoltak a honlap alkotói, vajon mi érdekli azokat az embereket, akik meglátogatják az oldalt? Miből gondolják a gyerekek, hogy ez így van? 
Biztosítson lehetőséget a gyerekeknek, hogy a honlap többi részét is felfedezzék. Válaszoljanak az alábbi kérdésekre, az egyes al-honlapok alapján:

· Mit lehet csinálni ezen az oldalon?
· Vannak-e letölthető elemek? Melyek azok? 
· Vannak-e olyan dolgok, amelyeket elküldhetnek a barátaiknak? Melyek azok? Miért szerepelnek?
· Melyik a legszórakoztatóbb játék? Miért?
· Milyen más honlapok hivatkoznak erre az oldalra? Miért? 

A nyitóoldal rövid felfedezése után beszélgessenek a kérdések segítségével.

Mit gondolnak, miért van egyes a honlapokon lehetőség arra, hogy az oda látogatók játszani tudjanak a barátaikkal, esetleg üzeneteket vagy ajándékokat tudjanak küldeni nekik? Ezek is reklámozási módszerek? Miért? Segítenek megismerni a márkát? Hogyan? Felfedeztek bármilyen más márkát a jótékonysági ügy márkáján kívül? 


KÖZÖS MUNKA - levezetés: Digitális hirdetések gyűjtése (5 perc)

Elevenítsék fel az elmúlt három foglalkozás digitális hirdetéseit! Beszéljék meg, kinek melyik hirdetés tetszett a legjobban (akár kereskedelmi célú, akár jótékonysági). Melyik honlapon található ez a hirdetés? Vajon mi tette ilyen vonzóvá? Megnéznék szívesen, többször is? A válaszokat indoklással kérjük! 
A szavazatok összeszámlálását csoportmunkában is megoldhatjuk. A legnépszerűbb honlapokat/hirdetéseket az interaktív táblán is összegyűjthetjük, majd a „listavezetők” közül szavazással is dönthetünk a nyertesekről. A táblára legfeljebb 5 hirdetés neve kerüljön.
Ezzel a tevékenységgel a következő foglalkozást készítjük elő.

