


Tizennegyedik foglalkozás: Hogyan lehet a honlapokkal pénzt keresni?

	Kiemelt témák
	· A tanulók bevezetése a nyereséges honlapok gazdasági működésébe.
· A személyes adatok online megosztásával kapcsolatos biztonsági szabályok áttekintése.


	Az óra célja
	· Betekintést nyerni és megérteni az online tartalmak és tevékenységek gazdasági hátterét.


	Gyakorlatok
	· Az oldalak működtetését biztosító reklámlehetőségek keresése és elemzése.
· A közösségi oldalak alkalmazásainak és reklámjainak elemzése.
· Új alkalmazás ötletének kidolgozása (cégek számára), amely információkat gyűjt a felhasználókról a közösségi oldalakon. 


	Eszközök
	· A kivetíthető óravázlat letölthető: www.digitalisvilag.hu
· Példák különböző, adathalászatra szolgáló alkalmazásokra. 
· Olyan módszerek bemutatása, amelyekkel a weboldalak hirdetési helyeket és információkat értékesítenek.
· Hivatkozások internet-biztonsági útmutatókra.


	Tantervi elemek
	· Tudatos és kreatív részvétel az online kommunikációban. Az adatbiztonság felelőssége, biztonságos internethasználat.
· A gyerekeknek szóló, legelterjedtebb elektronikus szolgáltatások.


	Korcsoport
	· 9-11 évesek




BEVEZETÉS (10 perc)

Kivetítve: Lehet-e a YouTube pénzforrás?

A YouTube nagyon jó gyakorlati példa egy olyan honlapra, amely eredetileg nem üzleti céllal indult, de később hatalmas üzleti bevételt hozott a létrehozóinak. A TV képernyőjére kattintva a YouTube magyar oldalához jutunk. A szövegdobozokban a YouTube rövid történetét olvashatjuk. 

Kivetítve: Hogyan lehet a YouTube pénzforrás?
Tudatosítsuk a diákokban, miért értékes felület a YouTube! A dián látható számok és hasonlatok önmagukért beszélnek, tükrözik a YouTube hatalmas látogatottságát és ezáltal reklámértékét.

Kivetítve: Reklámok a YouTube-on

A dián látható két videó állóképe jó példa arra, hogyan jelennek meg a reklámok a Youtube-on.
Számolják össze a diákok, hány reklámot találnak a fenti képeken? (OldSpice, Citibank, Vatera, Google Hirdetések, Duna Tv II). 
Keressék meg a két videót a Youtube-on, és nézzék meg, a lejátszáskor milyen reklámokat láthatnak. Két, lovassporttal kapcsolatos filmrészletet ajánlunk:
http://www.youtube.com/watch?v=PPkaNmR-zJA, illetve: http://www.youtube.com/watch?v=oTDxz47zudc

Beszéljük meg, hogy a reklámok nem csak a videókon, de a honlapon oldalt is, illetve magukban a videók tartalmában is megjelenhetnek! (Természetesen választhatunk más, az osztály érdekélődéséhez illő filmrészletet is a YouTube-ról.)

Kivetítve: Reklámhelyek eladása

Miután a Google megvette a YouTube-ot, bevezették a bannerhirdetéseket, és a népszerű videók elején is hirdetéseket helyeztek el. 
Az előző példák tanulmányozása után a diákok válaszoljanak a következő kérdésekre: 
· Okoz-e problémát/zavaró-e a felhasználók számára a reklámok megjelenítése? 
· Szívesebben néznéd-e a hirdetések nélküli YouTube-ot? 
· Milyen előnye lehet annak, ha vannak hirdetések a YouTube-on? (Előny: a Google pénzt fektet be a YouTube fejlesztésébe.) 

Tippeljük meg, miért nincsenek hirdetések más jelentős weboldalakon? A lehetséges okok: ha az oldalt kevesen látogatják, a reklámozók nem fizetnek azért, hogy itt hirdessenek. További ok lehet: túl bonyolult lenne, vagy az oldal közszolgálati célt tölt be, például az MTVA (www.mtva.hu) a saját műsorait hirdeti, a www.lego.com maga egy nagy reklám stb. 


1. GYAKORLAT (10 perc)

Kivetítve: Reklámok más honlapokon

A diákok egyénileg válaszoljanak a következő kérdésekre, majd közösen beszéljék meg a válaszokat:
Milyen típusú reklámok láthatók a két képen? Melyik honlapról származhatnak a fenti reklámok? Mit reklámoznak? Ki lehet a reklámok megrendelője és a célközönsége?
Hogyan működik egy nyereményjáték típusú reklám? Keressenek további példát nyereményjátékra! 

A kivetített reklám forrása: www.egyszervolt.hu 
Természetesen az egyes reklámjátékok folyamatosan változnak, cserélődnek a honlapokon, a játék határideje időközben lejár. Érdemes aktuális játékokat keresnünk, az egyszervolt.hu oldal, illetve ennek Napocska oldala (napocska.hu, szülőknek, pedagógusoknak) gyakran tartalmaz ötletes, reklámcélú játékokat.

Kivetítve: Google reklámok – AdWords

Az egyik legelterjedtebb internetes reklám-hordozó a Google AdWords. Ennek működésével is szükséges megismertetni a diákokat. (Helye: adwords.google.hu)
A diákok keressenek választ önállóan a következő két kérdésre:
· Keressétek meg a neten, hogyan működik a Google AdWords?
· Miért lehet jó ez a hirdetőknek és a felhasználóknak? 
Beszéljük meg a webhely hirdetési lehetőségeit, előnyeit. Bárki hirdethet? Mikor kell fizetnie? Milyen módon ösztönzi az oldal látogatóit hirdetések elhelyezésére?


2. GYAKORLAT: Az információk eladása (10 perc)

Kivetítve: Az információk eladása

A közösségi oldalak, mint a Facebook, a Gmail, a YouTube vagy az Iwiw számos értékesíthető információval rendelkeznek. Minden alkalommal, amikor ezeken az oldalakon letöltünk valamit vagy engedélyezzük egy alkalmazáshoz való hozzáférést, egyben engedélyt adunk az információk értékesítésére is. Sajnos gyakran nem egyértelmű, mely információkat gyűjtik, és hogyan értékesítik azokat.

Emlékeztessük a diákokat arra, mit tanultunk a korábbi leckékben a weboldalak információgyűjtési tevékenységéről! (Milyen adatokat gyűjtenek, hogyan gyűjtik a személyes adatokat?)
· Milyen adatokat szerezhetnek meg ezek a honlapok Rólad vagy bárki másról? 
(Személyes adatok, vásárlási szokások, érdeklődési kör, stb.) Próbáljanak meg példákat mondani a honlapok által gyűjtött adatokra.

Kivetítve: Az információk eladása – A közösségi oldalak reklámjai és alkalmazásai

A diákok (amennyiben rendelkeznek Facebook azonosítóval), látogassanak el az oldalra, és nézzék meg, milyen reklámokat és milyen alkalmazásokat kínál az oldal. Kattintsunk az „Alkalmazások és játékok” fülre!
A tanulók közösen beszéljék meg, milyen típusú alkalmazásokat találtak? Milyen információkat gyűjthetnek ezek az alkalmazások? Kik lehetnek érdekeltek az információk megvételében?

Kivetítve: Termékek, áruk, szolgáltatások eladása

Az internetes pénzkeresési lehetőségek között fontos megemlíteni az online piactereket. Az interneten több ilyen oldal is létezik, amelyek segítik a vevőket és eladókat egymásra találni (Vatera, Ebay stb.). Gondolják át és gyűjtsék össze a diákok az internetes piacterek lehetséges előnyeit és hátrányait.

3. GYAKORLAT: Alkalmazások tervezése (15 perc)

Kivetítve: Alkalmazások tervezése

A diákok csoportmunkában találjanak ki egy olyan internetes alkalmazásötletet, amelyet szerintük egy közösségi oldalon sok ember szeretne használni. Azt akarjuk, hogy az alkalmazásunkat megosszák a barátokkal, ezért jó lenne, ha az alkalmazás a barátokat valamilyen aktivitásra venné rá. 

Ötletek: 
· Kedvenc receptek gyűjtése, cseréje, 
· Használt játék cserebere, 
· Közös hobbi kereső,
· Saját kézműves alkotások (origami, gyöngyfűzés stb.)
· Szabadidős programajánló stb. 

Keressenek választ közösen a következő kérdésekre: 
Milyen információkat igényelne a tervezett alkalmazás, milyen információkat értékesítenél? Vajon a cégeket mi érdekelhetné?

KÖZÖS MUNKA:

Kivetítve: Az alkalmazások bemutatása és megvitatása

Beszéljék meg, milyen alkalmazásokat sikerült kitalálni, melyek a legérdekesebbek, leghasznosabbak és miért?
Válaszoljanak a következő kérdésekre:
· Szabad a vállalatoknak az engedélyünk nélkül információkat gyűjteni és értékesíteni?
· Helyes dolog, hogy részt veszünk online aktivitásban, de nem tudjunk, hogyan használják fel a rólunk szóló információkat? 


Kivetítve: További lépések

Ismétlésként – a foglalkozás végén vagy más alkalmakkor – tekintsék át újra a gyerekekre vonatkozó internetes biztonsági szabályokat! Magyarázza el, mely szabályok vonatkoznak a személyes adatok védelmére, és beszélgessenek a lehetséges veszélyek megelőzéséről, a veszélyforrások elkerüléséről!
Ez a téma a foglalkozások során már többször is felmerült (pl. 2., 3., 5. foglalkozás).





