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Minden egy helyen, amire szüksége lehet a leckék tanítása során:

· digitális reklámok valós példái

· letölthető és szabadon alakítható tanári PowerPoint prezentációk

· interaktív tábla-oldalak

· online gyakorlatok tanulóknak

· nyomtatható feladatlapok
Bevezetés

Üdvözöljük a Digitális világ elnevezésű programban, amely a 9-11 éves általános iskolások számára készült. 
A Digitális világ oktatási anyag célja olyan készségek, képességek fejlesztése, amellyel a tanulók képesek:

· a hatékony, értő médiahasználatra,

· kritikusan kezelni, elemezni a média által közvetített üzeneteket, 

· eligazodni az internet világában,

· értelmesen használni az új kommunikációs technikákat, 

· kreatív tartalmakat létrehozni,

· felismerni a kockázatokat és veszélyeket,

· megvédeni magukat a káros vagy sértő médiatartalmaktól.

Médiatudor

Magyarországon 2007-ben indult el a 6-11 éves iskolások számára kifejlesztett oktatási program, a Médiatudor (www.mediatudor.hu), amely a médiaértésre, a tudatos médiahasználatra nevelést segíti. A reklámokra koncentráló oktatócsomagot Nagy Britanniában dolgozták ki, és számos európai országban sikerrel alkalmazták. A program hazai adaptációja is népszerűnek bizonyult. 2007 és 2012 között országszerte több mint 1500 iskola regisztrált és vett részt az oktatási anyag kipróbálásában. A Médiatudor ingyenesen elérhető, igényesen kidolgozott segédanyagai nagyon népszerűek, hiszen az általános iskolák felismerték, hogy milyen fontos megtanítani a gyerekeket a mindennapi életben előforduló reklámok kritikus értelmezésére. A program szereplői: Lap Lenke, Rádi Józsi és Kép Ernő - Tudor Tomi vezetésével - változatos feladatokkal, játékokkal kalauzolták el a gyerekeket a reklámok világába.
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Miért olyan fontos mindez? Nézzünk csak körül, mi minden változott a médiahasználat terén! Egyre fiatalabb gyermekeket látunk mobilon telefonálni, érintőképernyős eszközöket kezelni, fejükön fülhallgatóval zenét hallgatni (autóbuszon vagy akár kerékpározás közben is). Sokan délutáni szabadidejükben (olykor a tanulás alatt is!) a televízió, a számítógép előtt ülnek, az interneten játszanak, csevegnek, ismerkednek, és eközben ki tudja, milyen – megbízható vagy veszélyes – honlapokhoz jutnak el.
Az online környezet, a virtuális közösségek, a web2-es világ széles körben elterjedt és szinte bárhonnan elérhető az egyre kisebb és „okosabb”, hordozható infokommunikációs eszközöknek köszönhetően. Ez a technikai környezet és online világ már a legkisebbeket is érinti. A gyorsan változó médiakörnyezet megfontolt és értő használatához elengedhetetlen a kritikus és felelősségteljes gondolkodás elsajátíttatása.

A Digitális világ oktatási anyag célja ennek megfelelően a médiaértés megalapozása, olyan készségek, képességek fejlesztése, amellyel a tanulók képesek:

· a hatékony, értő médiahasználatra,

· kritikusan kezelni, elemezni a média által közvetített üzeneteket, 

· eligazodni az internet világában,

· értelmesen használni az új kommunikációs technikákat, 

· kreatív tartalmakat létrehozni,

· felismerni a kockázatokat és veszélyeket,

· megvédeni magukat a káros vagy sértő médiatartalmaktól.

Az új Nemzeti alaptanterv már az 1-4. évfolyamokon is kiemelt fontosságúnak tekinti a médiaismeretek fejlesztését. A tanterv elvárja, hogy a tanulók „értsék az új és hagyományos médiumok nyelvét; ismerjék az általuk elérhető ismeretszerzési, művelődési, önkifejező és kapcsolatteremtési lehetőségeket és a bennük rejlő veszélyforrásokat”. Mindez több műveltségi terület együttes fejlesztésével érhető el. A Művészetek műveltségi területbe integrált tananyag tartalmi elemei és fejlesztési céljai között egyaránt szerepelnek művészetpedagógiai, kommunikációs, társadalomismereti, illetve az anyanyelvi kultúrával kapcsolatos mozzanatok. Az Informatika műveltségi terület is fontos szerepet szán a legújabb technológiák alkalmazói ismereteinek, beleértve a mobilkommunikációt is. Az alaptanterv kiemelten kezeli az információkezelés jogi és etikai vonatkozásait, valamint az e-szolgáltatások témakörét is. Ezen ismeretek az alsó tagozaton kimondottan a digitális világban való eligazodás megalapozását szolgálják, és egyúttal az ún. digitális írástudás részének tekinthetők. 

A digitális reklámok
Az internetnek köszönhetően napjainkban a hagyományos médiumok mellett egyre jobban terjednek az online hirdetések, a digitális reklámok. A digitális reklámozás különféle termékek, márkák, illetve információk népszerűsítését jelenti az internet, illetve a korszerű infokommunikációs eszközök, technikák segítségével, például a mobiltelefon, az e-mail vagy az online videojátékok használata során. Egyre több vállalat, szervezet alkalmaz digitális hirdetéseket is annak érdekében, hogy vásárlóit, célcsoportját gyorsan, hatékonyan és személyre szabott módon érje el. Az alábbi példák az online és digitális reklámozás legjellemzőbb fajtái:
· internetes honlapokon elhelyezett online hirdetések: a weblap elé vagy mögé felugró reklámablakok, szalaghirdetések (ún. bannerek), kattintásra megnyíló hirdetések
· az egyes márkák önálló honlapjai 
· a mobiltelefon- és sms-reklámok

· reklámcélú internetes játékok
· közösségi médiafelületeken elhelyezett hirdetések

· termékekhez kötődő letöltések, például online képeslapok

· a felhasználók által megosztott, e-mailen terjesztett reklámcélú fotók, videók, prezentációk
· versenyek/ajánlatok, amelyek online bejelentkezéshez kötöttek

· online tevékenység, amely pontokkal/virtuális fizetőeszközzel jutalmaz a részvételért 

· reklámozás és termékelhelyezés videojátékokban és virtuális felületeken 

· … és még számos más megoldás, mivel a digitális reklámozás folyamatosan fejlődik és egyre újabb technológiákat alkalmaznak.

Az egyes reklámkampányokban gyakran egyszerre többet is alkalmaznak a felsorolt lehetőségek közül. Ha például egy vállalat, egy gyártó új terméket szeretne népszerűsíteni a piacon, vagy egy vállalkozás új szolgáltatást kíván bevezetni, küldhet e-maileket, hírlevelet, sms-t a már meglévő vevőiknek, hogy rögtön az új a termék/szolgáltatás honlapjára irányítsa a figyelmet; emellett más, az újdonság témájához kapcsolódó honlapokon is elhelyezhet olyan látványos hirdetéseket, amelyekkel a saját honlapjára csábíthatja azokat is, akik még nem vásároltak tőlük.

A Digitális világ oktatási anyag célja, hogy segítse a gyermekeket a digitális reklámozás felismerésében és megértésében, valamint támogassa a pedagógusok munkáját a médiaműveltség és a kritikai gondolkodási képesség megalapozásában és fejlesztésében.
Módszertani javaslatok
A Tanári kézikönyvben szereplő valamennyi segédanyag elérhető honlapunkon, a digitalisvilag.hu oldalon. A honlapról letölthetőek és szabadon felhasználhatóak a témához kapcsolódó (igény szerint módosítható) oktatói prezentációk, interaktív táblához való tartalmak, online tanulói feladatok és nyomtatható munkalapok. A honlapon fellelhető hasznos információk mellett további példákat találnak a digitális reklámokra.
Hogyan illeszthető a médiaműveltségi ismeretanyag tantervbe?

A Nemzeti alaptanterv kiemelt területként jelöli meg a Médiatudatosságra nevelést, mint olyan komplex területet, amely a művészeti és informatikai neveléssel is szoros összefüggésben van. A médiaműveltségi ismeretanyag így akár a Művészetek műveltségterület, akár az Informatika tantárgy tanóráihoz is kapcsolhatók, ám interdiszciplináris jellegükből adódóan az Anyanyelv órák sorát is színesíthetik. Lehet, hogy éppen a technikai feltételek határozzák meg a foglalkozások megszervezését, hiszen a Digitális világ oktatási anyag megkívánja az állandó internetkapcsolatot és az interaktív tábla használatát is. (Ezek nélkül legfeljebb a prezentációk vetíthetők ki és az előre nyomtatott feladatlapok dolgozhatók fel, amely megoldás hasznos, ám nem éri el teljesen a kívánt célt!) Ugyanakkor a tanulók önálló vagy páros munkája időnként elvárja több online számítógép használatát is, így ezeket a foglalkozásokat az informatika kabinetben célszerű megtartani. Lehet akár informatika órák keretében is, bár a NAT kimondottan támogatja, hogy az IKT-t (az eszközöket, módszereket, lehetőségeket) a többi tantárgyban is, rendszeresen alkalmazzuk, azaz „az informatikai műveltségi tartalmak ne korlátozódjanak csak az informatika tantárgyra.” A médiaismereti órák tehát jól szolgálják ezt a tantervi követelményt is.
A téma feldolgozására 14 foglalkozást terveztünk. Természetesen az egyes foglalkozások csak ajánlatok, azaz a leckék teljesen rugalmasan alakíthatóak, lehetővé téve a pedagógusok számára, hogy annyi témát dogozzanak fel, amennyi az adott időkeretbe belefér, és az adott osztály számára megfelelő. Bár az óravázlatokban az egyes altémák tanórai tevékenységeihez percekben megadott időtartamot is rendeltünk, ezek csupán tájékoztató jellegűek, a minimális időigény feltüntetésével. A feldolgozáshoz szükséges idő mindig a helyi lehetőségek (gyerekek kora, képességei, eszközállomány stb.) függvénye. Minden egyes téma tovább bontható több gyakorlatra, válogatva az ajánlott tevékenységek közül, attól függően, hogy mennyi idő és milyen tárgyi feltételek állnak rendelkezésre (pl. a tantermi számítógépek száma). A gyakorlatok könnyen alakíthatóak az idősebb és fiatalabb tanulók igényei szerint. Ugyanígy több tanórára is eloszthatóak, szétbonthatóak: nemcsak Média-, valamint Informatika órákra, hanem – ahogy már jeleztük, az egyes tevékenységek interdiszciplináris jellege miatt – az alsó tagozatos anyanyelv, rajz, ének, technika órák is színesíthetők a médiaismeretek, a digitális tudnivalók feldolgozásával, sőt: a foglalkozások az 5. osztályos nem szakrendszerű órákhoz is illeszthetők.
A Tanmenet-javaslatban az egyes leckék kiemelt témáit, az óra célját és a tantervi elemeket a gyors áttekinthetőség érdekében táblázatos elrendezésben tüntettük fel. Ugyanakkor mindezek a tudnivalók az egyes foglalkozások óravázlatainak bevezető részében is megtalálhatóak. Minden további forrás könnyen elérhető honlapunkon (www.digitalisvilag.hu), ahol minden egyes leckének saját oldala van, és a szükséges segédanyagok (munkalapok, kártyák) is letölthetőek.
A tanmenet-táblázat utolsó oszlopában, a Tantervi elemek részben feltüntettük a Nemzeti alaptantervben megfogalmazott, az óra témájához illő követelményeket, tartalmakat vagy fejlesztési célokat. Az M betűt követően a Médiaismeretek műveltségterülettel kapcsolatos elvárások találhatóak, míg az I betű után az Informatika műveltségterület tanórához illő fejlesztési feladatait tüntettük fel. Mindegyik téma összhangban áll az alaptantervi követelményekkel, ám könnyen látható, hogy közel sem csak e két tantárgyhoz illenek az egyes foglalkozások ismeretei, tevékenységei (gyakorlatai, játékai stb.). A legtöbb téma más tantárgyakkal is szoros kapcsolatban áll: például anyanyelvi, művészeti, történelmi vagy zenei ismereteket igényel, illetve különféle kompetenciákat fejleszt. 
A Nemzeti alaptanterv továbbra is épít az EU által megfogalmazott kulcskompetenciákra, az ezekkel összefüggő ismeretek, képességek, attitűdök közvetítését kiemelt fejlesztési feladatként ajánlva. A kulcskompetenciák közül – a Digitális világ anyagát tekintve – kiemelendő az Anyanyelvi kompetencia, hiszen a médiaismeret-foglalkozásokon a tanuló „… képes megkülönböztetni és felhasználni különböző típusú szövegeket, és képes információkat keresni, gyűjteni, feldolgozni és közvetíteni.” A Digitális kompetencia az IKT- használat pedig „… segíti a kreativitást és az innovációt”, megismertetve „az elérhető információ hitelessége és megbízhatósága körüli problémákat, valamint az ezek kiszűrésére használatos alapvető technikákat, továbbá az IKT interaktív használatához kapcsolódó veszélyeket és etikai elveket.” Az IKT használata kritikus és megfontolt attitűdöket igényel az elérhető információ és az interaktív média felelősségteljes alkalmazása érdekében. A Szociális kompetencia „alapja az a képesség, hogy az ember különféle területeken hatékonyan tud kommunikálni, figyelembe veszi és megérti a különböző nézőpontokat.” Mindezek fejlesztésére a média-foglalkozások alkalmával bőséges lehetőség nyílik. A Kezdeményezőképesség és vállalkozói kompetencia fejlesztéséhez a „a kommunikáció, a jó ítélőképesség, a tapasztalatok értékelése, a kockázatfelmérés és -vállalás, a munkavégzés egyénileg és csapatban, valamint az etikus magatartás” megalapozása társítható az egyes foglalkozások során. Az Esztétikai és művészeti tudatosság, mint EU-kulcskompetencia pedig elsősorban a média eszközeivel segíti a nyitottságot, „… fejleszti a kreativitást és az arra való készséget, hogy a művészi önkifejezés révén gazdagodjon… a tanulók eligazodó készsége a világban.”
A fejlesztési feladatok többféle tanítási-tanulási módszert is ötvöznek: általában frontális prezentációt követően közös vita, érvelés, csoportmunka, páros vagy egyéni feladatmegoldás (munkalappal), közös játék és értékelés váltakozik a foglalkozások során. 

A gyerekek számára felbukkanó új kifejezéseket mindenképpen meg kell magyaráznunk, ennek megoldására a kézikönyv végén, külön szószedetben, a Kislexikonban megjelenítjük, definiáljuk a digitális világ leggyakoribb szakmai kifejezéseit. A Kislexikon a honlapon is megtalálható, onnan letölthető. 
Köszönetnyilvánítás

Köszönetet mondunk az oktatási segédanyag kidolgozását támogató partnereinknek!
„A Telenor hazai mobil- és internetszolgáltatóként felelősséget érez az új kommunikációs csatornák helyes, biztonságos és tudatos használatának népszerűsítésért. Ismert kutatások szerint a 8-14 éves gyermekek 61%-a naponta legalább egy órát internetezik, 82%-uk tagja valamely közösségi oldalnak, 10-11 éves korukban már rendelkeznek saját mobiltelefonnal. A fiatalok kíváncsisága koruk előrehaladtával egyre növekszik, ezzel párhuzamosan pedig csökken a szülői ellenőrzés az önálló tevékenységük felett: a 8-14 év közöttiek 32%-át egyáltalán nem felügyelik, teljesen szabadon használhatják a világhálót. Az önállóan mobilozó és internetező gyermekek átlagéletkora a nyugati országokban a hazainál alacsonyabb és a digitális kommunikációba belépő fiatalok csökkenő átlagéletkora várható Magyarországon is. Ezek miatt is fontosnak tartjuk a tudatosságra nevelést. Szívesen vállalunk szerepet abban, hogy erősítsük a gyerekekben a kritikus gondolkodás képességét, megtanítsuk az etikus mobilhasználatot és az internetes tartalmak helyes értelmezését.”

Telenor Magyarország Zrt.
Az oktatási program kipróbálásához, alkalmazásához sok sikert kívánnak az anyag kidolgozásának munkatársai:

Dr. Fehér Péter PhD
Dr. Pócsik Ilona

Kőrösné dr. Mikis Márta
Almási Gizella

Mórocz András
Dr.Kósa Éva 
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I: A személyes információk és személyi adatok fogalma.

	4. 
	Mobilfónia 1. Eszközök, lehetőségek.
	A mobilkommunikációhoz szükséges eszközök, feltételek megismertetése.
A használatból eredő költségek tudatosítása.
	Megismerni, hogy milyen technikai háttér szükséges a mobilkommunikációhoz.
Megérteni az egyes mobilkommunikációs eszközök (mobiltelefon, okostelefon, táblagép, modem) alkalmazásának lehetőségeit, feltételeit.
Tudatosítani a mobilkommunikációs szolgáltatások használatának költségeit. Az ingyenes és fizetős lehetőségek felismerése.
	Szituációs játék: hogyan tudunk telefonálni, SMS-t küldeni a telefonunkról.
A mobilkommunikációs eszközök rendszerezése.
Mindennapi használati szokások állításai alapján a mobilkommunikációs költségek csoportosítása.

	Nyomtatható munkalap

Különböző mobilkommunikációs eszközöket tartalmazó nyomtatható kártyák. 
Színes szalag, névtáblák.
	M: Ismerkedés a hálózati kommunikációval. Kapcsolattartás. A képi és hangrögzítő eszközök használatának elemi technikái.

I: Az infokommunikációs eszközök lehetőségei. 

A mobilkommunikáció elemei.

	5. 
	Mobilfónia 2. A tudatos mobilhasználat.
	A mobilkommunikációban rejlő kockázatok és veszélyek felismertetése.
Környezettudatosságra nevelés.
	A tudatos mobilkommunikáció használatának erősítése, támogatása.

Ismerkedés az adatvédelemmel.

Megismerni a mobilkommunikációs eszközök helyes használatának alapvető szabályait.

Az elektronikus hulladékról való gondoskodás megalapozása
	Hogyan osszuk meg a fényképeket a közösségi oldalakon?
A személyes és nyilvános adat megkülönböztetése, adatvédelem
Váratlan, veszélyes helyzetek elemzése, megoldása
Környezettudatosság, az elektronikus hulladék kezelése
	Példák közösségi oldalakon megjelenő adatokra

Példák váratlan, veszélyes helyzetekre


	M: Az adatbiztonsággal kapcsolatos ismeretek tudatosítása.

I: Az infokommunikációs eszközök lehetőségei. 

A mobilkommunikáció elemei.
Ete: A környezettudatos magatartás kialakítása.

	6. 
	A hirdetések világa (Mi a reklám?)
	Miért vannak hirdetések?

A környezetünkben található reklámok felismerése

A reklámok célközönsége és megfelelő elhelyezése
	Megérteni, milyen célokat szolgálhat a reklám: elad, tájékoztat, meggyőz.
Felismerni, hogy reklámmal nem csak a hagyományos médiumokban találkozhatunk.
	Csoportosítsák a reklámokat, sorolják azokat három csoportba a szerint, hogy milyen céllal készültek (1. Információt adnak át, 2. Meggyőznek arról, hogy vegyünk meg valamit, 3. Valamilyen véleményt népszerűsítenek)
	Online leckék, interaktív tábla oldalak 

Reklámpéldák különböző formákban 

Nyomtatható munkalapok 
	M: Ismerkedés médiaszövegekkel.

Megfigyelések a média működéséről, a reklámok szerepéről.

A kereskedelmi kommunikáció tudatosítása

I: A hagyományos médiumok modern megjelenési formái, alkalmazásai. A kritikai gondolkodás fejlesztése

	7. 
	Találd meg a reklámot!
	Mi a reklám feladata?

A reklámok felismerése különféle médiahordozókon.
A digitális reklámozás alapkifejezéseinek bevezetése; mi, hol és hogyan jelenik meg.
A digitális média-formátumok felismerése


	Azonosítani a digitális médiafajtákat 

Megérteni, hogy reklámokat a digitális médiában is találhatunk

Megérteni, milyen célokat szolgálhat a reklám: elad, tájékoztat, meggyőz

felismerni, hogy reklámmal nem csak a hagyományos médiumokban, hanem a digitális média világában is találkozhatunk.
	Reklámok azonosítása a legváltozatosabb médiumokban, a tapasztalatokat megosztása 

Megtalálni a különböző reklámtípusokat az interneten (szalaghirdetések, reklámjátékok stb.) 
	Online leckék, interaktív tábla oldalak 

Digitális reklámpéldák különböző formákban 

Nyomtatható munkalapok 
	M: Médiaszövegek felidézése, a médiatartalmak tudatos megválasztása, megfigyelése

I: Az infokommunikációs eszközöket alkalmazó média egyes lehetőségei (hirdetések). Készségfejlesztő számítógépes játékok.

	8. 
	Mit rejt egy digitális reklám?
	Az egyszerű digitális reklámok szerkezete és jellemzői (szalaghirdetések és felugró reklámok) 

Megérteni, mitől meggyőző egy reklám, a szavak, képek, színek, látványterv és interaktivitás együttes alkalmazásával 


	Megtanulni, hogyan értelmezzük a képeket, szavakat és interaktív elemeket az online reklámozásban.
Azonosítani a reklám célközönségét.
megtanulni a szakkifejezéseket.
	“Olvassunk” a hirdetésből, és vitassuk meg, hogyan és miért használnak bizonyos képeket, szavakat és interaktív elemeket 

Hogyan javíthatnánk egy reklám kivitelezésén? Tegyenek erre javaslatokat!

	Online leckék, interaktív tábla oldalak 

Példák bannerekre (szalaghirdetés) és felugró (pop-up) hirdetésekre 

Nyomtatható munkalap

 
	M: A média kifejező eszközei. A reklámok szerepe, a mediális információforrások hitelessége.

I: Egyszerű rajzos, szövegelemeket tartalmazó dokumentumok elektronikus létrehozása. Az alkalmazói ismeretek fejlesztése.

	9. 
	Online márkaépítés (Kereskedelmi márkák)


	A kereskedelmi márkák honlapjainak megjelenése és célja
Hogyan használják a márkák a közösségi hálózati technikákat 


	Megérteni, hogyan erősítik a honlapok a márkák ismertségét és vonzerejét 


	Vizsgáljuk meg egy konkrét márka honlapját 

„Játsszunk el” egy honlapot!


	Online leckék, interaktív tábla oldalak 

Márkás termékek képei

Képernyőképek az egyes márkák honlapjairól

	M: A kereskedelmi kommunikációval, a reklámozással kapcsolatos megfontol fogyasztói szerep kialakítása

I: Az informatikai eszközöket alkalmazó média lehetőségei

	10. 
	Online márkaépítés (Nem kereskedelmi márkák)


	A egyes márkák honlapjainak különböző formái és céljai 


	Megérteni hogyan erősítik a honlapok a márka ismertségét és vonzerejét


	Nem kereskedelmi célú szervezetek honlapjainak vizsgálata 

	Online leckék, interaktív tábla oldalak 

Nem kereskedelmi márkák logója

Képernyőképek nem kereskedelmi célú honlapokról és linkelt oldalakról 


	M: A média társadalmi szerepe. Kapcsolatteremtés, véleménynyilvánítás az online kommunikációban. A médiatartalmak valóság-státuszának megértése.

I: Az interaktív kapcsolattartás eszközei. A média és a társadalom kölcsönös kapcsolatának feltárása.

	11. 
	A célcsoport
	Hogyan érnek el a digitális reklámok különböző célcsoportokat – beleértve a gyerekeket? 

A digitális reklámokban alkalmazott módszerek választéka 
	Felismerni, hogy a különböző digitális reklámok különböző célcsoportokat kívánnak elérni 

Annak megértése, hogy a hirdetők miért használnak különböző módszereket
	Beszéljék meg a kedvenc reklámokban alkalmazott módszereket 

Alkossanak tejet hirdető reklámokat a megadott szempontok szerint (formátum, célközönség, imázs, szlogen, reklámszöveg) 


	Online leckék, interaktív tábla oldalak 

Példák digitális reklámokra

Táblázat a reklámok, a célközönség, az alkalmazott módszerek, és a reklám vonzerejének felsorolásával 

A különböző formátumokat, célközönséget, imázst és szlogeneket tartalmazó nyomtatható kártyák
Nyomtatható munkalap
	M: Az emberek viselkedésének megfigyelése a valóságban és virtuálisan. Médiaszövegek megkülönböztetése, kreatív feldolgozása.

I: Alkalmazói ismeretek. Egyszerű rajzos, szöveges dokumentumok készítése számítógéppel.

	12. 
	Tervezzünk bannert!
	Hogyan használja a digitális reklámozás a képeket, szavakat és a látványt érzések közvetítésére és a termékek eladására? 

A digitális reklámozásban alkalmazott stratégiák azonosítása 


	Megérteni, hogyan alkalmazzák a digitális reklámozásban a képeket annak érdekében, hogy érzelmi hatást váltsanak ki. 

Megérteni, hogy a reklámok érzelmi hatása megtervezett, és a sikeres hatás a termékhez vagy márkához kötődik 
	Edzőcipőt reklámozó bannerhirdetés alkotása a megadott ismérvek szerint (képek, szlogenek, nevek és reklámszöveg) 
	Online leckék, interaktív tábla oldalak 

Nyomtatható képek állatokról és edzőcipőkről 

Nyomtatható szlogenek, nevek és reklámszövegek 

Media Smart Admaker szoftver
	M: A média kifejező eszközei, szerepe, működésmódja.  Kép(sorozat) tervezése. A kritikai képesség fejlesztése.

I: Alkalmazói ismeretek. Egyszerű rajzos, szöveges dokumentumok készítése számítógéppel.

	13. 
	Kapcsolataim a neten. Írjunk blogot!
	Virtuális kapcsolatok az online világban 
Hogyan segíthet az internet a személyes kapcsolatok kibővítésében, ápolásában? (Facebook)
Magunkról a neten: blogok

	A diákok ismerjék meg az internetes kapcsolattartás, kapcsolatépítés lehetőségeit és buktatóit, szabályait.

Ismerkedjenek meg a személyes/közösségi blog létrehozásának lehetőségével és módjával.
Tervezzenek osztályblogot, amelyet a későbbiek folyamán közösen használhatnak!


	Kapcsolatok megkülönböztetése. Kivel mit osztunk meg?
Létező diákblogok bemutatása.
Osztályblog vagy saját blog létrehozása.


	Nyomtatható munkalapok az ismerősök osztályozásához és a saját adatokhoz
Képernyőképek közösségi oldalakról, gyerekblogokról.


	M: Az adatbiztonsággal kapcsolatos ismeretek tudatosítása. A közösségi tartalmakkal kapcsolatos etikai szabályok elsajátítása, a felelősség fejlesztésével.

Az online közösségek, a kialakult szokások értelmezése. A kockázatok, problémák tudatosítása.

I: A valóság és virtuális kapcsolattartás megkülönböztetése.
Adatkezelés, az információk megjelenítése, küldése, fogadása. Az információkezelés etikai vonatkozásai. Az önkifejező kapcsolatteremtés lehetőségei és veszélyforrásai.

	14. 
	Hogyan lehet a honlapokkal pénzt keresni?


	A tanulók bevezetése a nyereséges honlapok gazdasági működésébe

A személyes adatok online megosztásával kapcsolatos biztonsági szabályok áttekintése

	Betekintést nyerni és megérteni az online tartalmak és tevékenységek gazdasági hátterét
	Az oldalak működtetését biztosító reklámlehetőségek keresése és elemzése.
A közösségi oldalak alkalmazásainak és reklámjainak elemzése.

Új alkalmazás ötletének kidolgozása (cégek számára), amely információkat gyűjt a felhasználókról a közösségi oldalakon.
	Online leckék, interaktív tábla oldalak 

Példák különböző, adathalászatra szolgáló alkalmazásokra 

Módszerek bemutatása, amelyekkel a weboldalak hirdetési helyeket és információkat értékesítenek

Hivatkozások internet-biztonsági útmutatókra


	M: Tudatos és kreatív részvétel az online kommunikációban. Az adatbiztonság felelőssége, biztonságos internethasználat.

I: A gyerekeknek szóló, legelterjedtebb elektronikus szolgáltatások.


Digitális világ


Tanári kézikönyv tanmenettel


 


Médiatudatosságot fejlesztő tananyag


a 9-11 éves korosztály számára, 


a MediaSmart Hungary gondozásában





A tananyaghoz az online eszközök a


�HYPERLINK "http://www.digitalisvilag.hu"�www.digitalisvilag.hu�


címen érhetők el.








